
 

 

El pasado 3 de junio de 2021 se publicó en el Diario Oficial de la Federación el Decreto 
por el que se expide la LEY PARA LA TRANSPARENCIA, PREVENCIÓN Y COMBATE DE 
PRÁCTICAS INDEBIDAS EN MATERIA DE CONTRATACIÓN DE PUBLICIDAD que 
entrará en vigor el 1 de septiembre de 2021. 

En esta nueva regulación tiene por objeto promover la transparencia en el mercado de 
la publicidad, así como la prevención y el combate a prácticas comerciales que 
constituyen una ventaja indebida a favor de personas determinadas en perjuicio de los 
anunciantes y, en última instancia, de los consumidores, y será aplicable a los actos, 
contratos, convenios, acuerdos o procedimientos, cualquiera que sea el nombre o 
denominación que se les dé, que celebren entre sí, dos o más de los 
agentes económicos que intervienen en el sector.  

En este sentido, esencialmente se establece que una Agencia de Publicidad no puede 
adquirir Espacios Publicitarios por cuenta propia para su posterior reventa a un 
Anunciante. Únicamente puede hacerlo por cuenta y orden de éste en el marco de un 
contrato de mandato celebrado por escrito que contenga las condiciones y 
contraprestación a que tiene derecho la Agencia. 

Además, se precisa que cualquier descuento otorgado por un Medio a la Agencia debe 
ser transferido integralmente al Anunciante, y prohibiéndosele recibir remuneración, 
comisión o beneficio en especie por parte de un Medio. 

Finalmente, se impide a las Agencias que prestan servicios a Anunciantes, el prestar 
servicios a Medios.  

Como medida de control de todo lo anterior, el Medio deberá enviar la factura por 
concepto de la venta de los Espacios Publicitarios directamente al Anunciante, aun 
cuando la Agencia realice el pago en su nombre, conforme a la normatividad en 
materia fiscal aplicable. Además de la factura, el Medio deberá entregar directamente 
al Anunciante la información siguiente: 

I.     Las fechas y los lugares de difusión; 
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II.     Los Espacios Publicitarios difundidos y los formatos utilizados, y 

III.    Los precios unitarios de los Espacios Publicitarios, incluyendo, en su caso, los 
montos de cualquier descuento otorgado por el Medio. 

Cuando proceda, la Agencia deberá oportunamente conciliar la información anterior 
con el Medio antes de que el Medio envíe al Anunciante la factura y la información 
correspondiente. 

Por las infracciones a la presente Ley, se podrán aplicar las siguientes sanciones: 

I.     Multa hasta por el equivalente de dos por ciento de sus ingresos a: 

a)    El Anunciante o la Agencia que no celebre un contrato en los términos del 
artículo 4 de esta Ley; 

b)    El Medio que no entregue directamente al Anunciante la factura y la 
información asociada en los términos del artículo 6 de la presente Ley, y 

c)    La Agencia que no entregue la información establecida en el artículo 7 de esta 
Ley. 

II.     Multa hasta por el equivalente de cuatro por ciento de sus ingresos a: 

a)    La Agencia que adquiera Espacios Publicitarios por cuenta propia para su 
posterior reventa a un Anunciante; 

b)    La Agencia que recomiende a un Anunciante, o contrate por cuenta y orden 
de éste, un Medio con el que tiene relaciones financieras, si deliberadamente 
comunica al Anunciante información falsa o distorsionada sobre las 
características del Medio referido o de los Medios que le pueden ser sustitutos; 

c)    La Agencia que, actuando por cuenta y orden de un Anunciante, reciba 
remuneración, comisión o beneficio en especie alguno de cualquier persona 
distinta de dicho Anunciante; 
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d)    El Medio que entregue remuneración, comisión o beneficio en especie alguno 
a una Agencia que actúa por cuenta y orden de un Anunciante o a terceros 
utilizados por la Agencia para la prestación de los servicios al Anunciante, y 

e)    La Agencia que preste directamente servicios a un Medio en términos 
contrarios a lo señalado en el artículo 5 de esta Ley. 

En caso de reincidencia, se podrá imponer una multa hasta por el doble de los montos 
señalados en el presente artículo. 

Las denuncias derivadas de las disposiciones de la presente Ley se sustanciarán 
y procesarán por la Comisión Federal de Competencia Económica de conformidad con 
los procedimientos previstos por la Ley Federal de Competencia Económica. 

Las sanciones administrativas a que se refiere la Ley serán sin perjuicio de 
las responsabilidades civiles y penales que procedan. 
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